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MOBILE INTELLIGENCE

Ein vollstandiges Bild, innerhalb und auBerhalb lhrer Filialen.

Wenn eine Filiale hinter den Erwartungen zurlckbleibt, liegt die Ursache oft auBer-
halb der Filiale. Ein starkes Einzugsgebiet mit schwacher Kundengewinnung deutet
auf die Umsetzung hin. Ein schrumpfendes Einzugsgebiet deutet auf den Standort
hin. In einem Frequenzbericht sehen beide Falle gleich aus, erfordern aber gegen-
satzliche Entscheidungen.

Mobile Intelligence zeigt Ihnen, dank unserer Partnerschaft mit Pine59, den Markt
rund um lhre Filialen: wer Ihre Kunden sind, woher sie kommen und wie lhre Besu-
cherfrequenz im Vergleich zu den von lhnen gewahlten Wettbewerbern abschnei-
det. Die Losung ist in die Plattform integriert, die Ihre Teams bereits nutzen. Keine
zweite Anmeldung, keine neue Hardware.

In Zusammenarbeit mit
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WAS MOBILE INTELLIGENCE LEISTET

Der Markt rund um jede Filiale, neben lhren eigenen Zahlen.
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Alter, Einkommen und 17 Haushaltssegmente, die Ihr Anteil an den Besuchenim
Bildungsstand der Besucher der beschreiben, wer in der Vergleich zu den von Ihnen
einzelnen Filialen, aufgeschlisselt Umgebung eines Standorts lebt genannten Mitbewerbermarken, in
nach Filiale, Region oder und einkauft. der Regel drei bis zehn.
Unternehmen.
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1] EINZUGSGEBIETE — VOLLER DATENZUGRIFF
Ei BENCHMARKS =
Ihre Besucherfrequenzim Woher die Besucher kommen, Alle Marken und Standorte Uber
Vergleich zu US- damit Marketing-und eine kartenbasierte
Einzelhandelssegmenten. Standortentscheidungen auf Benutzeroberflache und eine API.

Fakten beruhen.

EBENFALLS ENTHALTEN

Gegeniiberstellung. Stellen Sie das Besucherprofil neben Unternehmensweite Auswertung. Fassen Sie Besucherda-
Conversion, Verweildauer und Umsatz in einer einzigen An- ten nach Region oder fir Ihr gesamtes Filialnetz zusammen.
sicht dar.

Fiir Sie konfiguriert. Wir ordnen Ihre Filialen zu und erstellen Keine neue Hardware. Bei Mobile Intelligence geht es um Da-
Ihre Wettbewerberliste, die Sie jederzeit &ndern kénnen. ten, nicht um Gerate. Es muss nichts in der Filiale installiert
werden.

DAS INTELLIGENCE DASHBOARD F o

Ein Bildschirm zeigt Ihre Besucherfrequenz im Vergleich zu US-Einzel-
handelssegmenten, Ihren Besuchsanteil gegentiber namentlich genann-
ten Wettbewerbern und Besucheranalysen flr Ihre starksten Filialen. De- ﬁ
mografie und Lebensstilprofile setzen sich auf der Seite ,Analytics” fort,

neben den Handels-KPlIs, die Sie bereits messen.

Das Dashboard beantwortet die Fragen, fir die es entwickelt wurde. beantwortet den Rest. Fra-

gen Sie, welche |hrer Markte Ihren besten Filialen am ahnlichsten sind oder ob der Rlickgang einer Filiale
dem Markt um sie herum folgt, und erhalten Sie in Sekunden eine Antwort aus lhren eigenen Daten, un-
ter Wahrung der Zugriffsrechte.
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ZWEI MESSDATENSATZE, ZUSAMMENGEFUHRT

Die meisten Einzelhandler beantworten die Frage nach
dem Innen und AuBen ihrer Filialen, indem sie ein zweites
Datenprodukt bei einem zweiten Anbieter kaufen und dann
Zeit damit verbringen, zwei Zahlenwerke abzugleichen, die
nie auf dieselben Filialen kalibriert wurden. Jede Uberg-
abe kostet Zeit, und jede Abweichung weckt Zweifel, wel-
cher Zahl man trauen soll. Mobile Intelligence macht die-

sen Schritt Uberfllssig. RetailNext misst seit 2007 Filial- e Yoﬁﬁnm;:rf:::f;na.s
besuche, und Pine59 entwickelt seit (iber einem Jahrzehnt i
datenschutzkonforme Standortanalysen mit Telekommu-
nikations- und GPS-Datenanbietern weltweit. Beide wer-
den bei der Einrichtung mit lhrer Filialliste abgeglichen.

EINE LIZENZ, DREI NUTZUNGSMOGLICHKEITEN

WAS SIE ERHALTEN AM BESTEN GEEIGNET FUR
In RetailNext Die wichtigsten Marktkennzahlen neben den Filial- Marketing, Merchandising
KPIs, die Sie bereits messen, im Intelligence und Betrieb

Dashboard und auf der Seite ,Analytics”

Pine59 Insights Ul Kartenbasierte Detailinformationen zu jedem Immobilien- und Expansionsteams
einzelnen Standort oder Einkaufszentrum, fir alle
Marken, die Pine59 abdeckt

Pine59 API Der vollstandige Datensatz, der in lhre Bl-Tools, Daten- und Analyseteams
Ihr Data Warehouse und |hre internen Modelle
importiert wird

Ein Vertrag, eine Rechnung, ein Kundenteam, mit dem Sie bereits arbeiten, zu deutlich geringeren Kosten als
beim Kauf derselben Kerndatensatze bei einem eigenstandigen Anbieter von Standortdaten. Alle Daten sind

aggregiert und anonymisiert und stammen ausschlieBlich aus Apps, in denen Menschen der Weitergabe ihres
Standorts zugestimmt haben. Einzelpersonen werden nie identifiziert oder verfolgt.

Mobile Intelligence deckt Filialen in den Vereinigten Staaten ab. Besucherfrequenz- und Einzugsgebietsdaten werden monatlich
aktualisiert, demografische Daten und Besucherprofile vierteljdhrlich. Die Abdeckung des Vereinigten Kénigreichs ist flir 2027
geplant. Die Schdtzungen werden aus einer reprdsentativen Stichprobe modelliert und sind fiir gr6Bere Gebiete und Idngere
Zeitrdume am zuverldssigsten.
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WARUM RETAILNEXT

Die Mission von RetailNext ist unverandert geblieben: prazise Daten, die ordnungsgemaB gesichert und in einer
Form bereitgestellt werden, auf deren Grundlage MaBnahmen ergriffen werden konnen. Jede Installation wird
anhand eines Mindestgenauigkeitsstandards gepruft. Jede Implementierung lasst sich uber Markte, Sprachen
und Formate hinweg skalieren, ohne den IT-Aufwand zu erhohen. Und jede Geschaftsbeziehung wird als lang-
fristige Partnerschaft aufgebaut, unterstitzt durch Fachleute aus dem Einzelhandel und einen Support rund
um die Uhr.
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